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Рассмотрим используемые форматы для 3 выбранных социальных сетей:

Facebook:1200х900 вКонтакте: 1000х500

Twitter: 1500x500

Компоновка: типовые форматы



В силу ограничений, накладываемых некоторыми соц. сетями
(например, Facebook) на площадь изображения, занятую 
непосредственно текстом, за основу принята сетка 5х5.
Эта же сетка используется для контроля текстовой части.

Компоновка: модульная сетка



Открытая асимметричная композиция

Композиция состоит из основного элемента, дополнительных и фона.
При уравновешивании этих сущностей следует отдавать предпочтение
асимметричной композиции (основной элемент превалирует).

Композиция может быть открытой и закрытой. Называется так по признаку
наличия/отсутствия значимых препятствий при движении глаза от оптического
центра композиции вправо. 

Компоновка: композиция

Закрытая асимметричная композиция



Компоновка: планы

Верхняя группа — пиктограмма услуги,
тексты первичной и вторичной коммуникаций,
логотип и слоган, на прозрачном фоне.
Пиктограммы включены в шаблоны,
нужная выбирается включением слоя.

Средняя группа — основное изображение 
(hero image) под градиентной маской.
Обычно, четко видимая часть изображения
занимает около половины ширины формата.
Левый край изображения может либо
маскироваться, либо уходить «навылет».

Нижняя группа — светлый фон 
с незначительной виньеткой.
Прозрачность виньетки можно изменять.
Фон занимает 100% формата.



Изображение может содержать либо только первичную коммуникацию, 
или совокупность первичной и вторичной коммуникаций. 

Кегли можно варьировать, однако:

— первичная коммуникация

ALS Ekibastuz Black #EE2F53

beta.gosuslugi.ru
beta.gosuslugi.ru

— акцент в первичной коммуникации

ALS Ekibastuz Black #0066B3

— вторичная коммуникации

— всегда #EE2F53

Если в коммуникации несколько строк, то простое правило 
поможет сверстать их аккуратно: интерлиньяж = кегль + 2pt

ALS Ekibastuz Bold #0066B3
— акцент во вторичной коммуникацииALS Ekibastuz Black #0066B3

Компоновка: текст



Варианты компоновки текста

После появления в макете текстов, следует проверить их по сетке.
Текст не должен занимать больше 20% изображения (располагаться
более, чем в 5 любых ячейках сетки)

И так далее. Вариантов может быть довольно много, учитывая тот факт,
что текст не обязан располагаться строго по сетке: она лишь контролирует
его распределение по плоскости.

Компоновка: проверка на 20% (Fb)



Фотоизображения, используемые при создании рекламных
коммуникаций бренда, должны транслировать простоту, 
дружелюбие, открытость, позитивное настроение и яркие эмоции.

Для более подробной информации о принципах отбора
изображений для визуальных коммуникаций, обратитесь 
к Руководству по использованию бренда, раздел «Базовые 
элементы бренда», подраздел «Стиль фотоизображений», 
стр. 28—29.

Изображения



Для того, чтобы подчеркнуть принадлежность изображения к бренду
электронных госуслуг, может использоваться плашка из трех сегментов, 
окрашенных в цвета триколора. Плашка всегда размещена в нижней части 
изображения, и имеет следующие характеристики:

В макетах также могут присутствовать пиктограммы госуслуг с различной
степенью размытости (gaussian blur для придания эффекта глубины резкости).

Использование логотипа госуслуг и одного из слоганов регламентируется
руководством по использованию фирменного стиля.

Стилеобразующие элементы

100%

12 px33,3%

#EE2F53 #0066B3 #FFFFFF



Примеры


